TRANSICAO PARA UMA ECONOMIA DE
BAIXO CARBONO

LOJAS RENNER SA.

GROGER  CoeaD yOU0M



Somos um ecossistema de moda e lifestyle, lider no

varejo de moda omnichannel e uma das maiores
marcas do Brasil.
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NOSSO ECOSSISTEMA

@ RENNER



H& 10 anos, sustentabilidade
é um dos valores da Companhia

e dos resultados
eiros, estamos

avangando na jornada de

sustentabilidade, com

compromissos por uma moda
mais responsavel



SUSTENTABILIDADE

Um dos valores da companhia

Buscamos o desenvolvimentosociale a

reducéiodos impactos ambientais, sempre
atuando dentro das melhores praticas de

governangca COI‘pOI‘OtiVO.

Indice ESG

(’ Dow Jones Sustainability Index (DJSI):

Lojas Renner S.Alider mundial no setor de varejo de moda.
Sy incaes




Relacées
humanase diversas

Construir relagées humanas e diversas,
garantindo que cada individuo seja
capaz de realizar todo o seu potencial

Classificagdo: Interno

Solugoesclimaticas,
circulareseregenerativas

Avangar na construgdo de um negécio
circular, regenerativo e de baixo
carbono, estimulando e possibilitando
que nossos clientes fagam escolhas
conscientes

Em 2022, anunciamos o novo ciclo de compromissos piblicos de sustentabilidade
para 2030, desdobrados em trés pilares fundamentais e 12 objetivos

Conexoes
que amplificam

Ampilificar o impacto de nossas
conexdes, construindo com Nossos
fornecedores e parceiros as respostas
para o desafios do setor




Em 2022, anunciamos o novo ciclo de compromissos piblicos de sustentabilidade

para 2030, desdobrados em trés pilares fundamentais e 12 objetivos

‘humanase diversas
Construir relagées humanas e diversas,

garantindo que cada individuo seja
capaz de realizar todo o seu potencial

Classificagdo: Interno

Solugoesclimaticas,
circulareseregenerativas

Avancgar na constru¢do ‘de um negdbcio
circular, regenerativo e de baixo
carbono, estimulando e possibilitando
que nossos clientes fagcam escolhas
conscientes

que umﬁlific_, Y

Amplificar o impacto de nossas
conexoes, construindo com nossos
fornecedores e parceiros as respostas
para o desafios do setor




2019

Reduzir

V46,2

das emissdes absolutas

escopole2.
META ALINHADA COM CENARIO ALVO DE 1,5°C

ZERO

(escopos1,2 e 3) até 2050

2030

Reduzir

v 15

das emissées escopo 3 de bens e servigos
adquiridos por peca de vestudrio e
calgado (Renner e Youcom)




NOSSOS
COMPROMISSOS

PLANO DA NOSSA
OPERACAO

PLANO DA REDE DE
FORNECIMENTO

INFLUENCIA
POSITIVA NA
SOCIEDADE

GOVERNANGA

Classificacdo: Interno

PLANO DE TRANSI

Net Zero até 2050*

100% das nossas
operagdes consome
energia renovavel
de baixo impacto
(desde 2021).

100% dos fornecedores

tier 1 com inventario de ‘\

emissdes GHG das suas
operagdes e utilizagdo de
dados primarios no nosso
inventério até 2024.

Meta alinhada
com o cendrio
alvo de 1,59C.

Reporte anual do

progresso das agdes e
metas (desde2013). II
ALl

Reduzir emissdes
GHG absolutas do
escopole2em
46,2% até 2030
frente 22019

Programa de

Automacgdo de @\I
Lojas focada em &)
eficiéncia energética.

90% dos nossos
fornecedores utilizarem
energia renovavel de
baixo impacto até 2028.

Participar alianga de
advocacy em favor

a agOes
positivas ?@m
=2

para clima.

Asseguragdo de
terceira parte (desde 2014).

Meta alinhada com
o cenario alvo 1,52C

Realizar a troca

gradual poraparelhos
mais eficientes de ar
condicionado com fluidos
refrigerantes com

menor GWP.

Programa de
Eficiéncia energética
em caldeiras

e maquinarios.

Engajar nossos
consumidores quanto
a urgéncia climatica.

Remuneragdo variavel
de executivos sobre
o desempenho no

Tema (desde 2021). PRQ

AO

Reduzir emissdes GEE
do escopo 3 em 75%
por pegas de
vestudrio e calgados
(Renner e Youcom)

até 2030 frente a 2019

100% dos veiculos
préprios utilizando
combustivel
renovavel
até 2028.

100% das principais
matérias primas
mais sustentaveis
até 2030.

Comprometer
com os principios
do TCFD.

Meta alinhada ao
cendrio alvo bem

abaixo a 2°C l

Incorporar principios de
circularidade em nossos
produtos

e servigos.

Divulgacdo dos
progressos para
investidores

através fb

do CDP (desde 2012).



PERFIL DE EMISSOES — ESCOPO 3

Bens e servigos
adquiridos

Transporte e
distribuigdo

(upstream)

@ Deslocamento
casa-trabalho

@ viagens a negécio

@ Residuos sdlidos

Classificagdo: Interno

0,4% 0,1%

5,6%

Extra¢do da matéria-prima

Processamento da matéria-prima

Produ¢do do material

Acabamento do produto final



NOSSO MAIOR DESAFIO ESTA NA CATEGORIA
DE BENS E SERVIGOS ADQUIRIDOS.

(3
©066 0

TIER 4 TIER 3 TIER 2 TIER 1

Extracgo da Processamento Produggo do Acabamento do
matéria-prima da matéria-prima material produto final

A

O

-~ — e (T
B

CENTRO DE
4 : L
DISTRIBUICAO ESCRITORIOS s

Classificacdo: Interno
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Classificagdo: Interno



P

PROCESSOS E PRATICAS

3 Startup
o palestrantes

9 painéis de solugoes
ambientais, com Readlize e
SEBRAE

20 expositores de solugoes
praticas

+] 8 O visitantes







)

98,0%
DOS PRODUTOS DE ALGODAO
com algodao certificado

96,27%

DE PRODUTOS APARTIR

de fibras de madeira com origem e
producao responsaveis

7’

81,5%
DE NOSSAS PECAS DE
vestuario de Renner com selo RE

<
=
%
T
I
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MATERIA-PRIMA

ALGODAO REGENERATIVO P&D | INOVACAO

acao:Interno



RESULTADOS

Emitimos 12%

a menos,
—*comparado
com o jedns
convencional.

Reducdode 7% das
emissodes absolutas nos
produtos téxteis.

Classificagdo: Interno



®brigada

Amanda Freitas

amanda.freitas@lojasrenner.com.or
ESPECIALISTA EM MUDANGAS CLIMATICAS



mailto:amanda.freitas@lojasrenner.com.br
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