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No que acreditamos

Temos como missao contribuir para um mundo melhor, produzindo bebidas saudaveis, sustentaveis
e inovadoras, incentivando bons habitos alimentares e ambientais.

Ser reconhecida como uma empresa brasileira que cria produtos que prezam o bem-estar e a satde
das pessoas no seu dia a dia, e que visa ser referéncia em saude, alimentos organicos e apoio
a projetos socioambientais.

Buscamos sempre atender nossos clientes da melhor maneira possivel, trazendo produtos naturais
e saudaveis que possam agregar no dia a dia e contribuindo para o bem estar de nossos consumidores.
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Apresentacao de resultados

93%

Dos brasileiros esperam que as marcas
positivas.

Fonte: Edelman Trust Barometer

43%

Dos consumidores um produto
em detrimento a outros da mesma categoria por terem

Fonte: Relatério Mintel “Tendéncias de embalagens em Alimentos e Bebidas”. Brasil, 2021.
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Apresentacao de resultados

45%

dos consumidores avaliam como essencial
na hora da compra.

Fonte: Global Data

63%

associam produtos com uma vida sauddvel.

Fonte: Global Data
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Orgénico Zero sédio Sem Gliten

Sem aromatizantes Sem conservantes Sem corantes
artificiais artificiais artificiais

Vegano Brasileiro Saudavel




Saudabilidade é ponto chave para fortalecimento das marcas junto aos consumidores,

com DLZ ganhando forca

Wwewil

Fonte: Nielsen

REFRIGERANTES - Crescimento acumulado Base 100
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Apods impacto da pandemia, refrigerantes
recuperam volume.

Market Share de Refrigerantes no Brasil
em 2021 (por volume)

Outros
24%

Wwewil

Heineken Coca- cola
4% 56%
Ambev
16%

Fonte: Euromonitor International

ApresentegiiTids s imt@daso

Energéticos foram beneficiados pelo trabalho
em casa e pelas novas ocasioes de consumo.

Market Share de Energéticos no Brasil
em 2021 (por volume)

Outros

g 5.2%
Cervejaria

Petrépolis
(TNT) 2.4%

Redbull
52.6%
Coca-cola
(Monster)
39.8%
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Off-trade impulsiona PETs para
lideranga
Participacao de cada de tipo
de embalagem no mercado

de refrigerantes, em Litros
CAGR 1,5%

80% 80% 78%

CAGR 4, CAGR 2,5%
11%11% 13% 0% 9% 9%
JTINTT

Latas Garrafas de
vidro

= 2021 = 2022 =2026

Fonte: Euromonitor International

Refrigerante sao liderados por PET, mas com pulverizacao

Mesmo sem estrutura de coleta,

vidros retornaveis sao dominantes

Participagdo de cada tipo de vidro
para refri ‘erantes, em Litros

CAGR18%
93% 94% 94

CAGRZZ%
7% 6% 6%
Il = .

Retornaveis N3do retorndveis

= 2021 = 2022 = 2026
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PETs seguem dominados pelo

descarte
Participagdo de cada tipo de PET
para refrigerantes, 2021, em Litros
CAGR 1,8%
85% 35% 83%

CAGR53%
15% 15% T

Né&o retornaveis Retornaveis

Euromonit or
“Consultmg
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A Embalagem que
gera
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Instagram Wewi

Site Wewi

Linkedin Wewi
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